
QU’EST-CE QUE
LE VRAC ?

LES MOTIVATIONS
DU CONSOMMATEUR

UNE OPPORTUNITÉ
POUR LES FABRICANTS
D’AMEUBLEMENT

CÔTÉ SALLE DE BAINS :
LES PRODUITS ÉVOLUENT

EN MAGASIN :
UNE EXPÉRIENCE D’ACHAT DIFFÉRENTE
MAIS ENCORE QUELQUES FREINS

EN CUISINE :
LE VRAC POUR L’ESTHÉTISME

À LA MAISON :
UNE ORGANISATION À REPENSER

Produits  
non packagés,   

SANS  
SUREMBALLAGE

Quantité  
AU CHOIX

Contenants  
RÉUTILISABLES OU 
RÉEMPLOYABLES

ACHETER UNIQUEMENT  
LA QUANTITÉ VOULUE  
et limiter la surconsommation

CONSOMMER PLUS SAIN  
et plus responsable

RÉDUIRE LES DÉCHETS  
d’emballage et  
le gaspillage alimentaire

LE CHOIX ET LA JUSTE QUANTITÉ 
RESTENT DIFFICILES À ESTIMER  
par rapport aux produits  
packagés
CÔTÉ MAGASIN, UN RAYON VRAC  
EST PLUS COMPLEXE À GÉRER :  
propreté, réassort, organisation
L’OFFRE EST ENCORE LIMITÉE :  
les achats sont parfois répartis  
sur plusieurs magasins

Avec les produits emballés, les repères  
sont immédiats (visuels, étiquettes, 
informations, rangement…).
Avec le vrac, ces repères disparaissent  
et tout est à réinventer pour :

LE VRAC NE SE CACHE PLUS
Il s’affiche : étagères ouvertes,  
effet « épicerie ».

 �Effet déco  
(étagères, plans  
de travail)

 �Visibilité qui inspire  
et donne envie  
de consommer

 �Accès rapide  
et pratique

SOLIDES ET RECHARGES  
BOUSCULENT L’ORGANISATION
Ils impliquent de repenser  
les équipements.

 �Séchage des savons  
et shampoings solides  
indispensable  
entre deux usages

 �Nouveaux contenants  
pour les dentifrices  
en pastilles,  
les déodorants  
en poudre,  
les recharges  
pour les produits  
liquides…

LE VRAC S’INSCRIT DANS UNE  
ÉVOLUTION DURABLE DES MODES  
DE CONSOMMATION
En anticipant ces nouveaux usages, 
les professionnels de l’ameublement 
peuvent aider le vrac à trouver 
naturellement sa place  
dans nos maisons.
Pour aller plus loin,  
découvrez l’étude  
complète :

Le vrac ajoute  
des étapes : 

1CHOISIR

REMPLIR

PESER

ÉTIQUETER  

RALLONGE  
LE TEMPS D’ACHAT

2

3

4 INDIQUER LES 
INFORMATIONS 
ESSENTIELLES  
(temps de cuisson,  
DLC/DLUO,  
composition  
& allergène…)

BIEN IDENTIFIER 
LES PRODUITS 
pour éviter  
les confusions

ESTIMER  
LES BONS  
DOSAGES

COMMENT LA CONSOMMATION  
EN VRAC INFLUENCE  

LES ESPACES DE VIE ?

FCBA accompagne l’innovation dans l’ameublement en observant l’évolution  
des comportements des consommateurs. Avec la loi Climat et Résilience,  

les grandes surfaces (≥ 400 m2) devront proposer d’ici 2030 au moins 20 % de produits   
 sans emballage, dont le vrac. Ce changement fait émerger de  nouveaux besoins  

d’aménagement, de stockage et de praticité. Cette infographie donne aux fabricants  
de produits d’ameublement des repères pour concevoir des espaces adaptés.
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